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Vi

POLITIKENANNONCER

Fa kontakt
B Den 16. maj udgiver Politiken “Studieliv 2009".

. “Studieliv 2009" bygger pa flere ars succes og er en
tl e ““ga selvstaendig avis fyldt med spaendende og inspire-
rende artikler om studielivet og de uddannelser, man

levende l@sere

B Vi kommer rundt om alle relevante emner.

Vores redaktion pakker tandbgrsterne og flytter ind pa
en kollegiegang i en uges tid.

Sammen med de unge vil der blive taget fat pa emner,
som optager de studerende - studenterjob, studieskift,
ensomhed, det sociale liv, gkonomien, studie i udlan-
det, boligsituationen, at flytte hjemmefra, at finde en

Information

Udkommer: Lgrdag den 16. maj 2009 anden by osv.

som "tag ud tilleeg” i "Lerdagsliv". Denne redaktionelle vinkel gar tillaegget meget
neaerveerende og gger dermed lysten til at leese og

Der udsendes desuden et saeroplag bruge tilleegget.

pa 5000 eksemplarer til uddannel-

sesinstitutionerne.
M Et effektivt medie for annonceren.

Format: Tabloid. Som annoncar er det en unik mulighed for at fa en god
kontakt med de unge. Pa en helt almindelig lgrdag har

Deadline: vi 434.000* laesere.

Tirsdag den 12. maj kL. 16.00 - bade for En undersggelse fra vores seneste uddannelsestillaeg i

ordre og feerdigt materiale. januar viste, at 60% af vores laesere har leest tilleegget.

Disse laesere var i overvejende grad unge, men
derudover har vi en utrolig god kontakt til de unges
foreeldre og undervisere pa nuveerende uddannel-

Priser:
Kontakt en af vores konsulenter pa
uddannelsesmarkedet for et godt tilbud

bestilli £ di sessteder.
09 bestiting at din annonce. Bade forzeldre og studievejledere er naturligvis vigtige
Kontakt: personer, nar der skal tages en stor beslutning om
Markedskonsulent fremtiden.
Jacob Scharbau Sgborg
Tlf. 33 47 20 51, js@pol.dk
Salgschef
Thomas Rgn Larsen
TUf. 33 47 21 67, trl@poldk *Hverdag, index Danmark/Gallup - Marketing 2. halvar 2008.
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B Laeserne finder annoncerne relevante.

Vi har erfaret, at annoncerne har en stor og positiv
betydning for vores laesere.

I en analyse af vores januartilleeg viste det sig, at
gemmeveerdien er meget hgj og ydermere, at den
overvejende grund til at gemme tilleegget var annon-
cerne. Pa spgrgsmalet om hvorfor vores laesere har
gemt tilleegget, svarede de:

42%
3Q 30 1
U
=
< 9204 18%
15%
Annoncermed ©  Annoncer jeg " Annoncermed
informationer kan bruge i informationer jeg
jeg kan bruge ved forbindelsemed  gerne vil vise andre.
mit kommende kommende (Familiemed-
valg af studie. aktiviteter. lemmer, venner,
(Hjemmesider, kolleger osv.)

uddannelsesinstitu-
tioner, messer osv.)

Vi gleeder os til at hgre fra dig.

Med venlig hilsen
Politiken Annoncer
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