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Læsertal 



Læsertal

o Næststørste betalte dagblad i Danmark 

o Største avis i HT-området



Læsertal, hverdage
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Læsertal, HT- området
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Læserne



Læserne:

o Mange kvindelige læsere

o Højt uddannede

o Høj husstandsindkomst

o Stort rådighedsbeløb pr. måned

o Moderne-fællesskabsorienterede



Andel kvindelige læsere
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Aldersfordeling
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Uddannelsesniveau
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* min. 3 år eller derover



Husstandsindkomst
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Husstandens månedlige rådighedsbeløb 
- når alle faste udgifter er betalt
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Livsstil
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Forbrug og interesser



Forbrug og interesser

o Går op i kvalitet, luksus og design 

o Kulturforbrugere

o Interesserede i miljø og økologi 

o Rejselystne



Karriere

Luksus

Traditionel

Individ

Moderne

Fællesskab

Forbrug: ”det bedste” Forbrug: ”det nyeste”

Forbrug: ”det fornuftige” Forbrug: ”det billigste”

Rejser

Ferie

Bruger byen

Gourmet
København og verden

Økologi og miljø

Viden, udfordring, debat

Ny teknologi

Ny teknologi

Erhverv

Biler

Shows

Kultur

Sundhed

Aftenskole

Lokale nyheder

Provinsen

Familien

Teknologiskepsis

Kunst og kultur

Politik

Materialisme

Gør-det-selv

Underholdning i tv

Lotto
Traditionel mad

Provinsen

Haven

Livsstil og forbrug



Går op i kvalitet og design*
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 Bruger gerne lidt ekstra
for et kendt varemærke

 Køber ind i specialforr.,
hvor jeg kan få
kvalitetsvarer

 Godt design betyder
meget for mig

 Jeg vil gerne betale
ekstra for

kvalitetsprodukter

 Jeg køber ofte luksus-
produkter

Andel i %
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*Fuldstændig enig/enig i følgende statements



Er enig* i følgende holdninger til forbrug  
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24%
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41%
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 Undgår helst varer tilsat kunst. stoffer

 Køber helst miljøvenlige produkter

 Jeg køber helst økologiske fødevarer,
hvis jeg kan få det

 Jeg er opmærksom på at nedbringe
CO2-mængden i mit forbrug

Andel i %
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*Fuldstændig enig/enig



Deltager i kulturaktiviteter min. halvårligt

Kilde: Index DK/Gallup Marketing 2. halvår 2009 / B ase: 4.717.000 personer (11.741 interview)
* min. månedligt
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 Går i teatret

 Går på kunstudstilling

 Går på museum

 Går i biografen*

 Går til klassisk koncert

 Går til ballet/opera

 Går til pop/rockkoncert

Andel i %

Befolkningen Politiken 



45%

35%

54%

13%

28%

68%

54%

66%

28%

50%

 Forurenings- &
miljøspørgsmål*

 Forbrugerspørgsmål*

 Ernæring*

Er medlem af natur-
/miljøorganisation

Er medlem af
velgørende/humanitær

organisation

Andel i %

Befolkningen Politiken 

Er interesseret i miljø, ernæring og 
velgørenhed
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*Meget/ret interesseret



Ferie*
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Norden)

(A) Ferie i Norden
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(A) Ferie i Østen

(A) Ferie i øvrige udland
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*min. 1 gang inden for det sidste år



Ferietype*
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*min. 1 gang inden for det sidste år



Dedikerede læsere



”Hvilke af de aviser, du læste i går, vil du betegn e som din 
primære avis, dvs. den avis du nødigt vil undvære?”
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Gennemsnitlig læsetid på hverdage
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Gennemsnitlig læsetid på søndage
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Annoncer til læserne



Annoncer i Politiken  

o 6 ud af 10 læser ingen andre aviser end Politiken

o Ser mindre kommerciel tv

o ”Reklamer nej tak” på hoveddøren    

o Til gengæld bruger en Politiken læser mere tid på avisen



Dagligt gennemsnitligt minutforbrug på medier
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Foretrukne tv-kanaler

Kilde: Index DK/Gallup Marketing 2. halvår 2009 / B ase: 4.717.000 personer (11.741 interview)
*dagligt/næsten dagligt/5-6 gange om ugen
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”Nej tak” til reklamer og gratisaviser

16%
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Antal læsere, der kun læser den ene avis og 
ingen af de 7 andre
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Politikens læsere læser også følgende aviser
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Politiken og konkurrenterne



Læsertal i HT-området
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Har en højere uddannelse
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Husstandsindkomst 600.000 kr. og derover
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Antal læsere i det moderne segment
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Holdning til forbrug, kvalitet og design*

Kilde: Index DK/Gallup Marketing 2. halvår 2009 / B ase: 4.717.000 personer (11.741 interview)
*fuldstændig enig/enig
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Holdning til kvalitet og luksus*
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*fuldstændig enig/enig
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 Køber ind i
specialforr., hvor

jeg kan få
kvalitetsvarer

 Jeg køber ofte
luksus-produkter
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